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De Dietrich apuesta

oor ofrecer al mercado
soluciones globales para
INnstalaciones

De Dietrich, marca que pertenece al Grupo BDR Thermea, lleva operando en Espana
desde hace 25 afios. Su apuesta en nuestro pais pasa por convertirse en un fabricante
reconocido por el profesional al dar soluciones globales en instalacion. De Dietrich
también busca crecer en aquellos segmentos en 10s que todavia tiene margen para
ello, como las calderas murales domésticas y las bombas de calor. "Creemos que

el profesional del sector asocia nuestra marca a un producto exclusivo, de elevada
fiabilidad", afirma Ana de la Torre, Manager Spain.
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LOS ORIGENES DE DE DIETRICH SE REMONTAN al afio
1684 cuando su fundador, Jean Dietrich, adquiere una
forja en un emplazamiento muy cercano a la actual fac-
toria de Alsacia, lo que convierte a la firma en una de
las de mayor tradicion del sector. Prueba de ello es que
el propio logotipo actual se debe a la atribucién por el
Rey de Francia en el ano 1778 de la marca de calidad
representada por un cuerno de caza. La fabricacion
de estufas y equipos de calefaccion se inicié en el ano
1905 y desde entonces la marca ha extendido su pre-
sencia a mas de 60 paises.

En Espana, De Dietrich se introdujo hace 25 anos,
a través de importadores nacionales exclusivos que
han desarrollado la marca con el soporte directo de la
central; en 2010 se cre6 la filial de Espana con la in-
tencion de dar un impulso mas préoximo al desarrollo,
ampliando a su vez la red de distribucion especializada.
De Dietrich forma parte de BDR Thermea, grupo mun-
dial referente en sistemas de calefaccion.

Un amplio portfolio de productos

El catalogo de producto de De Dietrich incluye solucio-
nes eficientes para calefaccion y produccion de agua
caliente sanitaria: energia solar, bombas de calor y cal-
deras de condensacion de gas y gasoéleo.

Para Ana de la Torre, Manager Spain, uno de los
principales valores de la compania es su historia en el
desarrollo de productos innovadores. "Nuestra marca
siempre ha puesto especial énfasis en tratar de trans-
mitir el valor de su enorme know-how, fruto de una lar-
guisima trayectoria vinculada al disefo y fabricacion de
equipos. Creemos que el profesional del sector asocia
nuestra marca a un producto exclusivo, de elevada fia-
bilidad y prestaciones", explica.

"Desde los inicios en Espana, De Dietrich se ha diri-
gido a una tipologia de instalacion de mediana y gran
potencia, con una cierta complejidad técnica en la que
la marca siempre ha aportado soluciones de reconocido
prestigio. Debido a ello es posible que De Dietrich sea
mas conocida en este ambito y menos en el doméstico.
En los Gltimos anos hemos intensificado recursos para
trasladar toda esa experiencia técnica y fiabilidad de
producto también al rango doméstico, especialmente en
bombas de calor y calderas murales", anade de la Torre.

De Dietrich utiliza una distribucién exclusiva y espe-
cializada. Los distribuidores han sido protagonistas en
el proceso de introduccién e implantaciéon de la mar-
ca desde el principio. Para Ana de la Torre, "ellos son
hoy dia nuestro puente de conexion con el mercado y
su elevado conocimiento del producto, junto a su gran
voluntad de servicio, es el principal argumento de la
marca De Dietrich ante instaladores, prescriptores,
mantenedores, etc".
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diferentestecnologias

basa su oferta no solo en el producto, sino
en la solucion global para la instalacién, integrando
distintas tecnologias como la solar, condensacién o
bombas de calor bajo una regulacion comdn. La com-
paiia quiere ser identificada como una marca de so-
luciones y busca crecer en los segmentos de calderas
murales domésticas y bombas de calor.
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La legislacion europea va a marcar el camino del
mercado de las instalaciones térmicas en los proxi-
mos afios, seglin Angel Torrescusa, Product Manager.
La entrada en vigor en 2015 del reglamento relativo a
requisitos de diseno ecoldgico y etiquetado energético
(ErP) marcara un punto de inflexién en la concepcién de
las instalaciones, en donde solo tendran aplicacién los
equipos mas eficientes y de menor nivel de emisiones,
con un impulso adicional a la aerotermia como solucién
renovable de elevado rendimiento. Adicionalmente, los
objetivos de reduccién de emisiones y de consumo de
energia primaria cada vez mas restrictivos llevan al edi-
ficio de consumo de energia casi nulo en un futuro proxi-
mo, integrando soluciones de generacion de energia.

El Catalogo 2014 de De Dietrich incorpora novedades
de producto que suponen un avance a los requerimien-
tos que exigira la ErP en el proximo ano. La caldera
mural Naneo incorpora ya de serie un circulador modu-
lante clase A para garantizar el minimo consumo ener-
gético, las gamas de bombas de calor HPI 'y Alezio inclu-
yen importantes mejoras en su nivel de eficiencia COP
y prestaciones, pudiendo alcanzar una temperatura de
impulsién de hasta 60 °C. Ambas gamas se equipan
también de serie con un circulador clase Ay con una
regulacion electronica que permite determinar el con-
sumo de energia asi como gestionar el funcionamiento
de una instalacion hibrida de caldera y bomba de calor.
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Ana de la Torre, Manager Spain De Dietrich, junto a Angel
Torrescusa, Product Manager.
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